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La apuesta Iocgl
continla creciendo

Cantabra de Apuestas mantiene holgadamente su posicién de liderazgo entre los
operadores que ofrecen la posibilidad de hacer pronésticos deportivos en establecimientos
autorizados para ello, con una cuota de mercado que superd el 60% el pasado afio.
Cantabria regul6 esta modalidad de juego en 2015, y los primeros locales no se abrieron
hasta enero de 2016, lo que explica que el incremento en las cifras de lo jugado se
mantenga en proporciones notables: algo mds del 70% el pasado aiio.

e una forma sostenida, pero ba-
tiendo unas previsiones que siem-
pre prefirieron pecar de pruden-

tes, Cntabra de Apuestas cerré en di-

ciembre su primer afio completo de ac-
fividad. La dnica empresa céntabra
que opera en el dmbito de las apues-
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ciales se legalizaron en Cantabria en
2015~y en el que cada vez son mds
las empresas que foman posiciones.

El importe jugado en Cantabria en
apuestas presenciales, aquellas que se
realizan en un establecimiento piblico
autorizado para ello, sumé el pasado
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cién de lider al cierre del ejercicio, con
una cuota de mercado superior al
60%. Una posicidn de privilegio que
puede llamar la atencién si considera-
mos que enfre sus competidores hay
empresas que cofizan en bolsa, pero
que tiene su origen en la propia natu-
raleza del operador céntabro y
en las sinergias que ha consegui-
do generar con la actividad de
los establecimeintos en los que ha
instalado sus dispositivos.
Céntabra de Apuestas SA fue
creada el mismo afio en que la le-
gislacién dio cobertura a los lo-
cales de apuestas, como resulta-
do de la iniciafiva de varios em-
presarios cdntabros del sector de
mdquinas recreativas y de Kirol-
bet, uno de las empresas espario-
las lideres en el campo de las
apuestas deportivas. Mds allé de
lo que cada uno aportaba en tér-
minos de inversién, la composi-
cién de la sociedad buscaba ya
conformar una base sobre la que
poner en marcha la actividad. Pa-
ra ese propésito, Kirolbet contri-
buia con la marca comercial y la

José Ramén Sainz San Emeterio, presidente de Céntabra de Apuestas SA, en el cémer de apuestas de uno de los loca- tecno|ogic —-un concepto clove,
les en los que tiene sus dispositivos la empresa, que opera bajo la deniminacién comercial de Kirolbet.

tas deportivas, y que abandera sus lo-
cales bajo la denominacién comercial
de Kirolbet, ha consolidado su lideraz
go en una actividad que mantiene la
tendencia al crecimiento habitual en
los mercados jbvenes —los estableci-
mientos para realizar apuestas presen-
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afio cerca de 14 millones de euros. Es
una cantidad superior en un 72% a la
registrada en 2016, el primer afio en
que funcionaron locales de apuestas
en la regién. Pese a la llegada de nue-
vos operadores, Cantabra de Apues-
tas mantuvé holgadamente su condi-

que hace referencia fanto a las
mdquinas como al software que deter-
mina la cuota a pagar por cada pro-
néstico- en tanto que los salones re-
creativos de los empresarios cdntabros
aportaban los emplazamientos para
los primeros locales de apuestas de
Cantabria. ’
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Cantabra de Apuestas ha comen-
zado el afio 2018 con sus dispositivos
instalados en 18 salones de juego y 3
bingos, y espera ferminarlo con fres lo-
cales més. El ritmo de apertura de lo-
cales, tanto de la empresa cdntabra
como del resto de competidores, em-
pieza a dar los primeros indicios de ra-
lentizacién, pero sigue siendo notable
para un mercado que todavia estd bus-
cando el punto de madurez que ya es-
té mds cerca de alcanzar en ofras re-
giones en las que los establecimientos
de apuestas llevan mds tiempo ope-
rando. La aperfura de nuevos estable-
cimientos —ya sea con locales especifi-
camente dedicados a las apuestas, o
en ofros en las que estas comparten es-
pacio con otras modalidades de jue-
go, el modelo mds habitual en Canta-
bria- es un factor que fiene més que
ver con las esirategias empresariales
que con las expectativas de negocio,
pero que los responsables de Cdnta-
bra de Apuestas creen que aun fiene
recorrido: “Cuando me preguntan si
este negocio da para tanto, respondo
que no, claro que no. Pero las empre-
sas estamos tomando posiciones. Los
grandes del sector, sobre todo, nece-
sitan tener presencia en fodos los
mercados, y también quieren estar en
Cantabria. Nosotros jugamos aqui
con cierta ventaja, porque nuestros
locales nos han permitido crecer de
forma més sencilla, y en toda la re-
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gién”, explica José Ramén
Sainz San Emeterio, presidente
de Céntabra de Apuestas.

Esa necesidad de POSiCio-  Arriba, un apostante con uno de los boletos, en los que puede

narse en el mercado se ha visto hacerse un pronéstico sobre casi cualquier circunstancia de un

reforzada, en el caso de Can-

tabria, por la influencia del cam-
bio de normativa recientemente apro-
bado, que ha ampliado la distancia
minima entre locales para nuevas aper-
turas: si antes era necesario que entre
uno y ofro hubiera un minimo de 150
mefros en Santander y 75 en el resto
de la regién, ahora debe haber cuan-

evento deportivo. Arriba, una de las méquinas de Kirolbet.

A 31 de diciembre de 2017 habia
en Cantabria 38 locales en los que po-
dian hacerse apuestas presenciales, de
los que la mayor parte ~28- eran sa-
lones de juegos. Del resto, 5 son bin-
gos, y uno es el casino de El Sardine-
ro. El resto, solo cuatro, son locales es-

El aiio pasado se devolvié en premios el 82% de lo
apostado, lo que deja un margen muy ajustado a la
empresa. A ello hay que sumar lo imprevisible de un
juego que da pie a sobresaltos: el mayor en 2017 tuvo
que ver con la improbable remontada del Barca frente al
Paris Saint Germain, que disparé el volumen de pagos

to menos 500 metros en ambos casos.
la posibilidad de que nuevas regula-
ciones sean mds restrictivas que las an-
tiguas es precisamente uno de los ar-
gumentos en los que las empresas del
sector apoyan sus planes de expan-
sién, y un (actor que forzosamente ha
tenido incidencia en el nimero de nue-
vas aperturas a lo largo del dltimo afio.

pecificos de apuestas, es decir, esta-
blecimientos que tienen como oferta
dnica este juego, y ningln ofro.

Esto dltimo ofrece una de las claves
de la actividad, y también uno de los
factores sobre los que Cantabra de
Apuestas asienta su modelo de nego-
cio: el cardcter complementario que es-
te juego fiene en relacién con el resto

negodas, 57




